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Vetécensura dhe censura e buté né median shqiptare

Hyrje

Censura e buté [soft censorship]* kundér medias dhe vetécensura [self-censorship]? né
media jané dy nga elementet kryesore gé duhet té adresohen né gjendjen e tanishme té
zhvillimit t& medias shqiptare. Disa raporte né vend dhe raporte ndérkombétare, ashtu si
dhe debatet né median shqiptare kané pérshkruar njé skené mediatike ku pronarét e
medias vazhdimisht jané té lidhur me interesa politike dhe ekonomike dhe ku njé tradité e
forté e sindikatave té gazetaréve apo organizimit té tyre mungon. Né kéto kushte, terreni
pér njé media gjithnjé e mé té varur nga interesa té tjera éshté gjithnjé e mé i favorshém.

Ndérkohé gé flasim pér pavarésiné e medias dhe profesionalizmin e saj, njé nga kriteret
kryesore gé duhet marré parasysh éshté gjendja dhe pozicioni i gazetaréve né panoramén
e pérgjithshme. Rreth 90% e gazetaréve punojné pa kontrata dhe pér rrjedhojé, pronarét e
kané gjithnjé e mé té lehté té béjné presion, duke sjellé gradualisht edhe vetékontrollin
apo vetécensurén e gazetaréve. Pér rrjedhojé, edhe pse nuk duket se ka censuré ndaj
medias, padyshim gé ekzistojné probleme me vetécensurén né media.

Paralel me problemin e vetécensurés shfaget dhe ai i censurés sé buté. Transparenca e
financimeve né media ka gené né gendér té polemikave shpesh. Ndarja e reklamés
shtetérore nuk ka gené transparente. Vendimet qgeveritare pér té shpérndaré reklamé né
disa media dhe jo né disa té tjera, né kushtet e mungesés sé té dhénave publike pér
tirazhin apo shikueshmériné e kétyre mediave, kané hedhur dyshime pér interesat e
geverisé né ndarjen e reklamés.

Kéto jané dy ndér problemet e médha pér zhvillimin e profesionalizmit dhe pavarésisé sé
medias né vend. Gijithashtu, vetécensura dhe censura e buté jané dhe fenomene
komplekse, shpesh té fshehura dhe rrallé té debatuara. Materiali né vijim paraget njé
gjendje té pérgjithshme té prirjeve kryesore né kété drejtim, pérfshiré liriné e shprehjes,
peizazhin dhe tregun mediatik, reklamén shtetérore dhe até private, si dhe liriné e
gazetaréve pér té raportuar.

! Soft censorship, ose censura e buté apo e térthorté, mund té pérkufizohet si praktika e ndikimit né
pasqyrimin e lajmeve me ané té presionit financiar né kompanité e medias gé kritikojné geveriné apo
biznesin, si dhe shpérblimi i mediave apo gazetaréve gé e pasqyrojné geveriné apo bizneset né ményré té
favorshme.

2 Self-censorship ose vetécensurimi éshté akti i censurimit té punés ose shprehjes sé vetvetes, pér shkak té
frikés ose bindjes ndaj té tjeréve, edhe né mungesé té njé presioni té hapur né kété drejtim.
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Liria e shprehjes

Shqipéria renditej e 96-ta nga 175 vende pér vitin 2011 né Raportin e Reporteréve Pa
Kufij “Indeksi i Lirisé sé Shtypit”. Kjo renditje pérfagéson njé rénie domethénése né
krahasim me vitin 2003 kur Shqipéria renditej e 34-ta dhe vlerésohej me performancén
mé té miré né Ballkanin Peréndimor, edhe pse né vitin 2010 pésoi njé pérmirésim té
vogél duke u ngjitur né renditje nga vendi i 80-té. P&r momentin Shqipéria renditet nga
vendet e fundit né rajon, sipas tabelés sé méposhtme, e cila paraget ecuriné ndér vite:

Vendi 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011
Bosnja- 37 21 33 19 34 36 39 47 58
Hercegovina

Kroacia 69 54 56 53 41 45 78 62 68

Magedonia | 51 49 43 45 36 42 34 68 94
Shqipéria 34 50 62 80 87 79 88 80 96

Serbia 85 77 65 45 67 64 62 85 80
Kosova n.a. n.a. 100 70 60 58 75 92 86
Mali i Zi 85 77 65 45 58 53 77 104 107
Turgia 115 113 98 98 101 102 122 138 148

Burimi: Reporters sans Frontiers, Press Freedom Index 2003-2011

Kjo renditje relativisht e dobét e cila shpesh i atribuohet mungesés sé kuadrit ligjor
kombinuar me transparencén e pamjaftueshme né financimin e medias elektronike dhe té
shkruar, e cila con né favorizimin mé shumé té interesave té pronaréve té medias dhe
politikanéve, se sa té interesave té publikut. Arsyeja kryesore pér rénien né renditje né
kéto raporte sipas debateve publike dhe ekspertéve té medias é&shté mungesa e lirisé té
gazetaréve pér té raportuar kundra interesave té pronaréve té medias. Pjesé e arsyetimit
éshté edhe mungesa e kontratave té punés gé do t’u garantonte mbrojtjen e duhur
gazetaréve.

Edhe pse sondazhet mbi liriné e shtypit kané regjistruar njé rénie té géndrueshme né vitet
e fundit, nuk vihet re ndonjé represion i hapur nga ana e geverisé. Krimet dhe presionet e
hapura kundér gazetaréve dhe medias jané shumé té rralla, ndryshe nga rastet e shumta té
formave mé té fshehura té presionit dhe ngacmimeve, té cilat jané né rritje dhe gé
pérfshijné edhe pérpjekjet pér té kontrolluar pérmbajtjen editoriale pérmes pronaréve té
medias, ose duke ushtruar presion direkt mbi gazetarét kritikues.

Marrédhénia komplekse dhe e ndérvarur mes medias, biznesit dhe politikés bashké me
situatén e pasigurt té gazetaréve nuk mund té prodhojé gazetari profesionale dhe
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investigative, e cila shpesh bie né kundérshtim me interesat e pronaréve t¢ medias. Si
rrjedhojé, gazetarét shpesh pérdorin autocensurén si ményrén mé té pérshtatshme pér té
ruajtur vendin e tyre té punés dhe pér té siguruar jetesén. Sipas Andi Telés, drejtor i njé
prej gazetave mé kryesore: “Autocensura éshté njé plagé e gazetarisé shqiptare dhe éshté
problemi mé serioz qé do ta ndjeké pér vite me rradhé.”

Peizazhi mediatik

Media shqgiptare né 20 vitet e fundit ka kaluar né njé vorbull ndryshimesh dhe ka gené njé
nga fushat e shogérisé ku tranzicioni ka gené mé dinamik. Késhtu, moria e mediave gé
ekzistojné sot né vend lindén pas vitit 1990, me disa pérjashtime té rralla. Edhe pse
problemet jané té genésishme, si pér ményrén e funksionimit té tregut t€ medias, ashtu
dhe pér cilésiné e gazetarisé sé prodhuar, fakti éshté gé media tashmé éshté njé aktor i
réndésishém né vend, e cila ka peshén e vet dhe meriton njé studim té hollésishém pér
vendin gé ka. Analiza pér gjendjen dhe cilésiné e medias nuk mund té kuptohet pa
informacionin bazé pér peizazhin mediatik né vend.

Shtypi i shkruar

Peizazhi i medias shqiptare ka pésuar ndryshime té réndésishme gé nga fundi i periudhés
komuniste. Shumica dérrmuese e mediave shqiptare ekzistuese dolén né treg pas vitit
1990, me lindjen e gazetés sé Partisé Demokratike, Rilindja Demokratike (1991). Késhtu
gjaté viteve 1991-1997 u zhdukén nga garkullimi thuajse té gjitha gazetat dhe revistat e
kontrolluara nga shteti komunist (me pérjashtim té gazetés Zeéri i Popullit, gazeté
kryesore e partisé komuniste né pushtet), dhe vendin e tyre e zuné gazeta té reja té cilat
funksiononin kryesisht si biznese private.

Aktualisht né Shqipéri botohen 26 gazeta té pérditshme kombétare, numér ky i
konsiderueshém krahasuar edhe me vende me popullsi shumé mé té madhe se Shqipéria.
Ndérsa garkullimi dhe numri i kopjeve té shiturave nuk béhen publike totali i gjithé
gazetave besohet té mos shkojé pértej 100.000 kopjeve ku gazeta gé shitet mé shumé ka
njé qarkullimnén 25.000 kopje. Kéto gazeta pérfshijné edhe dy gazetat partiake — Gazeta
Zeri i Popullit, i té majtés Partisé Socialiste, dhe Rilindja Demokratike, e krahut té
djathté, Partisé Demokratike —dhe disa gazeta sporti. Gazetat e tjera jané gjeneraliste né
llojin e tyre duke mbuluar gjithcka, gé nga politika, ekonomia, dhe ¢éshtjet sociale e deri
tek kultura, thashethemet, e té tjera. Nga piképamja politike, spektri i shtypit &shté i ploté,
duke pérfshiré edhe bindjet politike té majta dhe té djathta. Megjithaté, pak nga gazetat
kané njé publik té konsiderueshém.
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Radio

Pé&r momentin ka 63 radio private lokale analoge dhe dy kombétare qé operojné krahas
kanaleve publike té Radio Tiranés dhe degéve té saj rajonale. Edhe pse radiot patén njé
fillim té vrullshém, shumé shpejt ato u eklipsuan nga zhvillimi i televizioneve private.
Transmetimet radiofonike nuk patén seriozitetin dhe investimin né zhvillimin profesional
gé kané televizionet kryesore né vend. Shumica e kohés sé transmetimit mbushet me
muziké dhe programe zbavitjeje. Edhe pse shumica e stacioneve radiofonike transmeton
lajme rregullisht, kéto lajme nuk jané né gendér té vémendjes sé popullsisé né krahasim
me lajmet né televizion.

Né njé aspekt mé pozitiv, radiot pérbéjné njé forum mé té aksesueshém pér popullsing, e
cila mund té ndajé mendimet e saj né radio me mé shumé lehtési, né krahasim me
televizionin dhe gazetat. Pothuajse té gjitha radiot transmetojné programe gé mundésojné
pérfshirjen e dégjuesve né program.

Televizioni

Panorama e tanishme e tregut televiziv né Shqipéri dhe evolucioni i késaj panorame vitet
e fundit éshté mbresélénés. Rrjeti shtetéror Radio Televizioni Shqiptar (RTSH), ishte
transmetuesi i vetém shqiptar deri né vitin 1995, kur televizioni i paré privat TV Shijak,
nisi transmetimet nga njé apartament. Televizionet private u shuméfishuan né vitet né
vijim.

Aktualisht né gjithé vendin ka dy televizione kombétare dhe 79 televizione lokale qé
transmetojné né analog si dhe tre stacione satelitore dhe 75 kablloré, pérve¢ transmetuesit
publik dhe tre degéve té tij lokale.

Mungesa e té dhénave pér popullaritetin e medias

Edhe pse ekziston njé perceptim né vend se cilat jané mediat kryesore, nuk ekziston njé
ményré e sakté pér té pércaktuar se cilat prej tyre jané mé té réndésishme e mé té
ndjekura. Nuk ka studime sistematike publike té audiencés apo té tregut gé té rendisin
popullaritetin e mediave apo fitimin e tyre né treg.

Kjo situaté e bén té pamundur skicimin e sakté, té garté dhe té vazhdueshém té zhvillimit
té tregut té medias. Sipas disa ekspertéve, “té€ gjitha mediat e kryejné veté studimin e
tregut dhe i paragesin kéto té dhéna te klientét e reklamés,* duke krijuar njé paraqitje tejet
subjektive té gjendjes sé tregut dhe matjes sé audiencés.
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Né fakt, drejtuesit e medias sé shkruar dhe elektronike shpesh kané pasur pretendime pér
tirazhin dhe audiencén, té cilat nuk mund té verifikoheshin nga burime té pavarura. Pér
pasojé, praktika e reklamés éshté e pagarté dhe po késhtu edhe qéndrueshméria
ekonomike e mediave né kété aspekt béhet akoma mé e dyshimté.

Reklama shtetérore

Ligji shqiptar nuk e specifikon dhénien e ndihmés shtetérore pér median, as pér té
mbrojtur pluralizmin e medias, mediat e minoritetit dhe komunitetit, as pér ndonjé arsye
tjetér. Megjithaté, dhénia e reklamés shtetérore ka qgené njé céshtje gé ka ngjallur
polemika né skenén mediatike shqiptare né 15 vitet e fundit.

Né fakt, ndarja e reklamés shtetérore nuk ka gené njé proces transparent. Mungesa e
ligjeve té hollésishme dhe té qarta pér kété ndarje e ka béré mé té lehté gé qgeveria té
shkémbejé reklamén pér njé mbulim mé té favorshém té geverisé. Né té kaluarén,
vendimet pér té botuar reklama shtetérore né disa media té caktuara, té cilat supozohen té
jené mé té ndjekurat nga publiku, né mungesé transparence té tirazhit dhe matjes sé
audiencés, kané ngritur shgetésim pér interesat e fshehura té qeverisé ndaj kétyre
mediave.

Késhtu, né vitin 2001, njé studim i reklamave né 5 gazetat kryesore né vend zbuloi se
rreth 42% e té gjithé hapésirés sé reklamave mbushej nga agjencité dhe korporatat
shtetérore. Pak vite mé voné bazuar né studime té ndryshme, 60% e reklamave né median
elektronike e té shtypur paguhej nga institucionet shtetérore né formén e reklamés.

Né kété kontekst, né vitin 2006 geveria vendosi t€ mos ndante mé reklama shtetérore dhe
vendime né media, por t’i botojé ato né “Buletinin e Njoftimeve Zyrtare.” Megjithaté
dallimi midis reklamave dhe njoftimeve nuk éshté krejt i qarté né kété vendim dhe nuk
krijon mundésiné pér njé shképutje té ploté té ndarjes sé reklamés shtetérore pér median.
Sipas kétij akti té geverisé, reklamat e kompanive me pronési shtetérore dhe ato té
organizatave jo-fitimprurése té mbéshtetura nga shteti dhe entet shtetérore nuk
klasifikohen si njoftime publike.

Né fakt, ende ekziston shqetésimi se geveria u jep reklama apo fushata sensibilizimi atyre
mediave gé jané prané geverisé. Sipas gazetaréve dhe ekspertéve té ndryshém té medias,
megjithé premtimin e kryeministrit, ai ka lejuar financimin e prodhimit té spoteve gé jané
shpérndaré népér media né ményré klienteliste. Gjaté viteve té fundit ka pasur disa raste
kur komuniteti i medias ka ngritur shgetésimin se reklama shtetérore éshté shpérndaré né
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televizione apo media té cilat favorizojné geveringé. Shembulli mé i fundit ka gené ai i
Ministrisé sé Mbrojtjes. Ky rast éshté raportuar né disa media, sipas té cilave Ministria e
Mbrojtjes ka dhéné rreth 310 milioné leké ose 227 mijé Euro pér njé spot publicitar té
realizuar nga agjencia “Promo.” Po sipas kétyre mediave, kjo agjenci éshté nén pronésiné
e njé grupi mediatik prané geverisé, mé sakté TV Klan. Kéto media pretendojné se spoti i
prodhuar nuk ka asnjé vleré promovuese apo informuese dhe géllimi kryesor i tij éshté té
mbéshtesé mediat prané geverisé, edhe né kurriz té taksapaguesve. Njé nga pronarét e
mediave té réndésishme né vend gjithashtu e pohon kété prirje: “Pronarét e medias i kané
pérdorur televizionet pér t’i béré nder geverisé, me géllim gé t& marrin njé pjesé mé té
madhe té reklamés geveritare, ndér té tjera.”

Ky éshté rasti mé i freskét i polemikés pér ndarjen e reklamés shtetérore. Megjithaté,
prirja pér njé ndarje té dyshimté ose favorizuese té késaj reklame nuk éshté njé fenomen
vetém i kétyre viteve té fundit. Nuk kané gené té rralla rastet kur né media jané béré
fushata informuese apo ndérgjegjésuese pér kompani té cilat né até kohé kané pasur
monopol né treg dhe nuk do té pérfitonin nga reklama, si rasti i Albtelekom apo KESH.
Po késhtu, fushata e informimit pér liberalizimin e vizave, i cili u transmetua vetém né
pak media, ishte njé tjetér rast qé ngjalli diskutim. E njéjta gjé vlen dhe pér reklamat apo
spotet promovuese té disa institucioneve shtetérore né prag té fushatés elektorale. Pérveg
piképyetjes nése kéto reklama jané té nevojshme apo nése paraté e taksapaguesve mund
té pérdoren mé miré se kaq, ekziston edhe shqgetésimi pér mungesén e transparencés sé
ndarjes sé késaj reklame, si dhe pér kriteret e pérdorura pér kété ndarje. Té gjitha kéto sé
bashku e kané béré njé problematiké té ndjeshme pér liriné e medias reklamén shtetéorre
dhe ményrés se si ajo ndahet.

Problemi i ndarjes sé reklamave shtetérore ka gené njé problem i véné né dukje dhe nga
organizata ndérkombétare gé merren me liriné e medias. Rasti mé i fundit ishte ai i vizités
sé Dunja Mijatovic, Pérfagésuese pér Liriné e Shprehjes prané OSBE, né Shqipéri né
gershor 2012. Gjaté vizités ajo vuri né dukje se né Shqipéri ekziston fenomeni i
shpérndarjes sé njéanshme té reklamés shtetérore né mediat prané geverisé. Kjo
shpérndarje éshté preferenciale dhe aspak transparente dhe kjo gjé ndikon né ményré té
pashmangshme né pavarésiné e mediave.

Reklama private

Mungesa e té dhénave

Nuk ka informacion publik té besueshém pér té ardhurat nga reklama, pérfshiré kétu edhe
peshén e reklamés shtetérore né krahasim me reklamat e tjera. Megjithaté, prirja duket se
éshté pakésimi i vazhdueshém i reklamés shtetérore né raport me pjesén tjetér té
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reklamés. Sipas pérllogaritjeve, né vitin 2010, ndér 10 reklamuesit mé t¢ médhenj, té
cilét japin 43 pérqind té gjithé fondeve pér reklamé, vetém njéri ishte shtetéror, Ministria
e Brendshme. Né kété grup, ministria Kishte shpenzuar rreth dyfishin e asaj gé kishte
shpenzuar né 2009-én, por ende ishte ndér financuesit mé té pakté né grupin e dhjeté
reklamuesve kryesoré.

Sipas KKRT, né vitin 2009 reklama pér transmetuesit ra me 8 pérqgind, duke pérbéré 58
pérgind té té ardhurave. Kjo shifér ishte edhe mé e ulét pér vitin 2010, duke zéné 30
pérqind té té ardhurave té transmetuesve. Ndérkohé, té dhéna té tjera déshmojné se né
krahasim me vitin 2006, té dhénat nga reklamat jané rritur pér stacionet televizive,
pérkatésisht 31 pérgind né vitin 2007, 25 pérgind né vitin 2008, dhe 48 pérgind né vitin
2009 . E njéjta gjé mund té thuhet pér reklamén né radio, e cila u rrit me 52 pérqind, 48
pérqind dhe 58 pérqgind pérkatésisht né secilin nga vitet e pérmendura mé sipér. Kjo
mospérputhje né té dhéna éshté njé tjetér element gé déshmon pér pasiguriné e shifrave
dhe té dhénave né tregun e medias.

Nése merren parasysh pérllogaritjet e tregut té reklamés, TV Klan, Top Channel TV, Ora
News TV, News 24 TV, TV Koha, TVSH, Vizion+ TV, dhe Alsat TV (Albanian Screen
TV) marrin 81 pérgind té tregut té reklamés televizive. Mungesa e té dhénave té sakta
pér reklamén nuk lejon daljen né njé pérfundim té sigurté pér madhésiné e reklamés
televizive. Megjithaté, sipas njé eksperti, reklama televizive pér periudhén 2009-2010 ka
gené 44 milioné euro, duke treguar késhtu njé rritje né té ardhurat nga reklama pér tre
vitet e fundit. Njé studim tjetér e pérllogarit tregun total té reklamés né 55 milioné euro.

Problemi i pavarésisé editoriale

Pérvec pasigurisé né lidhje me madhésiné e vérteté té tregut dhe burimet e financimit té
tregut té reklamés né media, njé tjetér problem madhor éshté mungesa e garancive té
ndarjes sé reklamés nga pérmbajtja editoriale. Shembulli mé i dukshém i kétij ndikimi
éshté ajo e kompanive té telefonisé celulare. Transmetuesit kryesoré pranojné se pjesa mé
e madhe e té ardhurave nga reklama vjen nga telefonia celulare.

Sipas pérllogaritjeve, né vitin 2010, kéto kompani kané shpenzuar gjithsej 17 milioné
euro pér reklamé, ku 60-70 pérgind e shumés u shkon televizioneve. Sipas Indeksit pér
Qéndrueshmériné e Medias, “kéto kompani jané té lidhura ngushté me median si
reklamues dhe kané njé ndikim té madh editorial, duke penguar, pér shembull, pérpjekjet
pér té raportuar mbi tarifat e larta qé ato aplikojné.” Rasti mé i dukshém ishte raportimi
pér kompanité celulare, té cilat, sipas njé hetimi parlamentar, kané tarifat mé té larta né
rajon. Edhe pse ky ishte njé rast i garté i interesit publik, raportet pér kété temé ishin
shumeé té pakta dhe u shuan krejt pas njé faré kohé nga veté mediat.
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“Ndérhyrja e kompanive té telefonisé celulare né media shérben si njé shembull i miré se
si bizneset e médha ushtrojné ndikimin e tyre né politikén editoriale. Kéto kompani kané
arritur té bllokojné pasqyrimin kritik pér to si né median e shkruar, ashtu dhe né até
elektronike, edhe pse shqiptarét paguajné tarifat mé té larté pér celular né Europé.”

Linja editoriale dhe liria e gazetaréve

Marrédhéniet e punés

Ndérkohé gé vlerésohet pavarésia editoriale dhe profesionalizmi né media, duhet pasur
parasysh qé gazetaria cilésore éshté véshtiré té arrihet né situata kur veté gazetarét shpesh
privohen nga té drejtat qé kané. Marrédhéniet e punés vazhdojné té jené ndér problemet
kryesore té gazetaréve. Rreth 90 pérqgind e gazetaréve punojné pa kontrata dhe pronarét
mund té ushtrojné lehtésisht presion, gjé gé con né vetécensuré. Pas disa pérpjekjeve té
déshtuara pér té organizuar njé sindikikaté gazetarésh, njé e tillé u krijua né 2005. Tradita
e dobét e organizimit té komunitetit t¢ medias né vetvete nuk e lehtéson zbatimin e té
drejave té gazetaréve. Si¢ e shpjegon kryetari i sindikatés: “I vetmi gjest solidariteti mes
nesh éshté reagimi kur njé gazetar kércénohet nga krimi ose politika, apo né rastet kur njé
media pérballet me politikén, gevering, apo partité kryesore.”

Né vitet e fundit, disa nga mediat private kryesore kané réné dakord té nénshkruajné
kontrata me punonjésit, ndérkohé gé né transmetuesin publik, punonjésit kané kontrata.
Megjithé punén e béré né kéto vite, éshté e garté gé formalizimi i ploté i marrédhénieve
t& punés né media do té jeté njé proces i gjaté. Eshté po aq e garté gé pa mbrojtje formale,
té garantuar nga Kodi i Punés, gazetarét do té mbeten té ekspozuar ndaj interesave té
pronaréve dhe praktika e veté-censurés do té vazhdojé té ekzistojé.

Njé faktor tjetér gé ndikon né cilésiné e gazetarisé éshté ngarkesa e punés. Shumica e
redaksive, sidomos ato té shtypit té shkruar, vuajné nga mungesa e stafit dhe ngarkesa e
punés. Si¢c vé né dukje njé nga ekspertét e medias, “nuk mund té flasésh pér raportim té
drejté, objektiv dhe té miréinformuar kur gazeta mé e madhe né vend ka vetém 15
gazetaré dhe kur gazetarét dhe redaktorét nuk kané kurré kohé té kuptojné se c¢faré ka
ngjaré, por vetém té pércjellin ¢faré thoné politikanét né konferenca shtypi.”

Unioni i Gazetaréve flet pér rreth 5,000 punonjés té medias né té gjithé vendin, pérfshiré
stafin teknik dhe administrativ. Megjithaté, nuk ka té dhéna té sakta pér numrin e
gazetaréve né secilén gazeté apo pér nivelin e pagave té gazetaréve né media té
ndryshme. Mendimi i pérgjithshém éshté se pagat mbeten té uléta, edhe pse gazetaria nuk
hyn ndér profesionet mé pak té paguara. Rrogat e gazetaréve jané mbi nivelin mesatar
prej aférsisht 250 Euro dhe gazetarét né Tirané rrallé paguhen mé pak se 300 euro né
muaj, ndérkohé gé rroga e pérgjithshme mesatare e gazetaréve vlerésohet té jeté 300-600
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euro, kurse kryeredaktorét dhe prezantuesit e emisioneve paguhen mé shumé. Situata
duket mé e véshtiré pér gazetarét jashté kryeqytetit, ku, sipas Unionit té Gazetaréve, rreth
60 pérgind e gazetaréve nuk arrijné as nivelin mesatar té rrogés, ashtu si¢ pércaktohet nga
standardet geveritare.

Pra, sérish, faktor vendimtar né cilésiné e gazetarisé gé prodhohet mbeten pronarét e
medias, modelet e tyre té biznesit dhe ajo qé éshté mé e réndésishme, marrédhéniet gé
kané me aktorét e tjeré.

Sondazh pér liriné e gazetaréve pér té raportuar

Edhe pse problemi i vetékontrollit dhe vetékufizimit té gazetaréve né varési me interesat
e medias ku punojné éshté njé nga problemet mé té mprehta dhe té lakuara né debatin
mediatik, nuk ka té dhéna apo sondazhe té garta pér kété aspekt té réndésishém. Pér té
paré mé nga afér se cilat jané problemet gé gazetarét hasin réndom né lidhje me
autocensurén apo ndérhyrjet né artikujt apo kronikat e tyre, u hartua njé pyetésor né
lidhje me kété temé.

Pyetésori i hartuar u shpérnda ndér 150 gazetaré t€ mediave té ndryshme lokale dhe
kombétare. Nga 150 gazetarét, u pérgjigjén 123 prej tyre, ose 82%. Me qéllim gé té
kishte njé pérfagésim sa mé té gjeré té komunitetit té gazetaréve, té anketuarit
pérfagésonin qytete té ndryshme, grupmosha té ndryshme, kishin periudha té ndryshme
pérvoje si gazetar, si dhe pozicione té ndryshme né hierarkiné e mediave ku punonin.

Njé nga pyetjet kryesore té pyetésorit ishte nése gazetarét ishin ndaluar té bénin njé lajm
té caktuar gjaté karrierés sé tyre. Ndér té anketuarit, 76% thané se kishte ndodhur gé t’u
ishte ndaluar té bénin njé lajm té caktuar gjaté punés sé pérditshme, kurse 24% thané se
jo. Té pyetur se cili ishte burimi i presionit pér t& mos béré njé lajm, pérgjigjet ishin té
ndryshme. Grafikét e méposhtém paraqgesin prirjet kryesore té pérgjigjeve né lidhje me
burimin e presionit ndaj gazetaréve:
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Kush ju ka ndaluar té héni njé lajm Kush ju ka ndaluar té héni njé lajm
té caktuar? té caktuar?
brenda 40
dhe jashté
redaksisé 30
12 jashté 2 -
redaksisé
11% 104 I & I
brenda 0 ‘ ‘ ‘ ‘
redaksisé kryeredaktori  drejtori pronari jashté té gjithé
67% redaksisé

Si mund té shihet nga paraqitja grafike, shumica e gazetaréve thoné se ndérhyrjet mé té
médha pér té mos béré njé lajm vijné nga brenda redaksisé, pérkatésisht 67%. Rreth 11%
thoné se kané pasur ndérhyrje nga jashté redaksisé, ndérkohé gé 22% i kané provuar
ndérhyrjet nga té dyja anét. Té pyetur pér personat konkreté gé i kané ndaluar té béjné njé
lajm, pjesa mé e madhe kané identifikuar kryeredaktorin, ndérsa né vend té dyté, me
numeér té barabarté pérgjigjesh kané gené pronari i medias dhe té gjithé aktorét bashkeé.
ME pas vjen drejtori i redaksisé dhe né fund faktoré jashté redaksisé. Si mund té shihet,
ndérhyrjet duket se jané mé t€ médha nga brenda redaksisé dhe nga personat té cilét jané
né marrédhénie té drejtpérdrejté dhe té pérditshme me gazetarét. Dicka tjetér gé duhet
nénvizuar pérsa i pérket burimit t& ndérhyrjes éshté se gazetarét nga mediat lokale né
rrethe ishin ata gé vuanin mé shumé nga presionet dhe ndérhyrjet nga jashté redaksisé,
kryesisht nga geveria lokale.

A ju éshté sugjeruar/urdhéruar
ndonjé lajm i caktuar?

jo

pPo

0 20 40 60 80 100 120
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Pérvec ndalimit té drejtpérdrejté dhe té hapur pér lajme té caktuara, njé tjetér formé
ndérhyrjeje ndaj gazetaréve dhe lirisé sé tyre éshté dhe sugjerimi apo urdhérimi pér té
béré lajme pér persona apo aktivitete t& ndryshme, té cilat jo doemos jané mé té
réndésishmet apo té pérshtatshmet pér t’u mbuluar né media. Si¢ duket né grafik, pjesa
dérrmuese e gQazetaréve jané pérgjigjur se kané pasur sugjerime apo urdhra té
drejtpérdrejta pér té shkruar lajme té caktuara, pérkatésisht 86% e tyre. Kjo pérgindje e
larté tregon edhe autonominé e pakét té gazetaréve brenda redaksisé pér té vendosur
prioritetet pér lajmet gé duhen mbuluar.

Njé tjetér ndérhyrje e marré parasysh gjaté pyetésorit kishte té€ bénte me kérkesat pér té
ndryshuar brendiné e shkrimit apo kronikés nga gazetarét.

Akeni patur ndérhyrje pér té Lloji i ndérhyrieve
ndryshuar shkrimin/kronikén? :
100 i

80 -

témalla

60
18 shpeshta
40 |

té pérhershme
2 -

po o

Si duket dhe nga grafikét, 72% e té anketuarve thoné se kané patur ndérhyrje pér té
ndryshuar shkrimin apo kronikén gjaté karrierés sé tyre. Ndérkohé, grafiku pérbri shpreh
edhe shpeshtésiné e ndérhyrjeve pér té ndryshuar shkrimet apo kronikat. Ajo gé éshté mé
pozitive éshté se 80% e gazetaréve thoné se ndérhyrjet jané té rralla dhe 13% thoné se
jané té shpeshta. Ndérkohé, ajo qé éshté alarmante éshté se 7% e gazetaréve i cilésojné
kéto ndérhyrje si té pérhershme.
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A i keni kundérshtuar ndérhyrjet?
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Gazetarét u pyetén nése i kishin kundérshtuar ndérhyrjet né fjalé dhe shumica e tyre, 84%
thané se i kishin kundérshtuar ndérhyrjet. Megjithaté, 16% thané se nuk kundérshtonin.
Té pyetur pér arsyen se pérse nuk ndodhte kjo, disa prej tyre thané se nuk kishte ndonjé
dobi kundérshtimi, pasi zéri i tyre nuk dégjohej. Té tjeré thané se edhe pse kishin
kundérshtuar né fillim, mé voné nuk pérpigeshin fare, sepse ndienin se puna e tyre mund
té ishte né rrezik.

Sa té liré mendoni se jeni pér té
raportuar?

100

80

60

40

: -

3
O T T 1

aspak pak disi krejt té liré

Né fund, gazetaréve iu kérkua té jepnin mendimin e tyre né lidhje me liriné gé kané pér té
raportuar. Si mund té shihet nga grafiku, shumica e gazetaréve mendojné se ka njé liri
mesatare pér té raportuar né median shgiptare. Ekstremet e lirisé sipas mendimit té tyre
kané marré pak pérgjigje. Késhtu, vetém 3 nga 123 mendonin se nuk jané aspak té lirg,
ndérkohé gé 30 gazetaré mendonin se ishin krejt té liré pér té raportuar. Shumica
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dérrmuese, 79 gazetaré, thané se ishin disi té liré, ndérkohé qé 11 prej tyre mendonin se
ishin pak té liré.

Né pamje té paré, gjendja e lirisé sipas perceptimit té gazetaréve éshté relativisht e
kénagshme, me 109 gazetaré nga 123 qé mendojné se jané disi té liré ose krejt té liré.
Megjithaté, e ballafaquar me pyetjet e méparshme té pyetésorit, ky optimizém vihet disi
né piképyetje. Késhtu, né shumé pyetésoré, edhe pse gazetarét ishin pérgjigjur se Kishin
ndérhyrje pér té mos béré lajme té caktuara, sugjerime pér lajme té caktuara, apo
ndérhyrje pér té ndryshuar lajmet e tyre, po té njéjtét gazetaré mendonin se ishin krejt té
liré pér té raportuar.

Mospérputhja mes pérvojés sé gazetaréve dhe perceptimit té tyre pér liriné aktuale gé
gézojné té béjné té mendosh pér njé kuptim mjaft té ngushté té nocionit té lirisé gé duhet
té gézojné ata. Sipas kétyre té dhénave, njé pjesé e gazetaréve duken se edhe pse kané
ndérhyrje pér té mos béré lajme, pér t’i ndryshuar ato, ose urdhra pér té béré lajme té
caktuara, sérish ata duken optimisté pér liriné qé gézojné. Ky raport mes ndérhyrjeve
kryesisht té brendshme ndaj gazetaréve dhe perceptimit té gazetaréve pér liriné qé kané
déshmon pér njé gjendje ku dhe veté gazetarét e kané pranuar si normalitet ndérhyrjen
ndaj tyre dhe ky tipar éshté béré aq i zakonshém né mjedisin ku punojné, sagé nuk duket
anormal apo démtues pér punén gé béjné.

Mésimi me kété ndérhyrje, presion, apo sugjerues té vazhdueshém, éshté né fakt njé nga

tiparet mé té géndrueshme dhe prirjet mé té véshtira me té cilat pérballet media shqiptare
pér momentin.

Rekomandime

Transparenca e financimit né media mbetet njé problem i hapur pér median shqiptare.
Pagartésia e burimeve té financimit ka sjellé debate té shumta né komunitetin e medias.
Pér mé tepér, ajo ka hedhur dyshime té réndésishme né lidhje me pérmbajtjen editoriale
dhe dobésimin e pavarésisé sé mediave.

Né kété kontekst, rritja e transparencés sé financimit dhe ményrés sé funksionimit té
medias éshté themelore. Ndoshta njé rregullim mé i sakté ligjor mund té jeté njé mundési
pér té pérmirésuar situatén. Megjithaté, ashtu si dhe pér ¢éshtje té tjera, monitorimi i
vazhdueshém i zbatimit té ligjit éshté ajo gé ka me té vérteté réndési né situatén e medias
shqiptare.

14



Vetécensura dhe censura e buté né median shqiptare

Natyrisht gé transparenca pér reklamén shtetérore éshté njé céshtje gé kérkon vémendije
dhe ku duhen marré hapa konkreté. Edhe pse né kuadrin e dixhitalizimit té pérgjithshém
té geverisjes jané béré hapa pér té rritur transparencén apo pér té rritur numrin e
shérbimeve online, transparenca e shpenzimeve pér reklamén dhe sidomos e kritereve me
té cilat shpérndahet reklama mbeten ende té mjegullita.

Nga ana tjetér, edhe transparenca e fondeve private pér reklamé né media éshté tejet e
kufizuar. Edhe pse duket se kéto fonde mbajné peshén kryesore té reklamés né media,
nuk ka té dhéna publike té besueshme pér sasiné e reklamés té shpérndaré né media,
ndérkohé qé shpesh diskutohet se kéto fonde kthehen né njé mjet presioni pér lajmet gé
raportohen né media né lidhje me kéto kompani.

Gjithashtu, po té kemi parasysh pavarésiné relativisht té kufizuar té gazetaréve pér té
ndjekur dhe raportuar lajmin né até gé mund té pérkufizohet si interes publik dhe
orientimin pothuajse té ploté té tyre ndaj interesave té medias ku punojné, ményra se si
reklama shtetérore apo ajo private ndikojné né media béhen gjithnjé e mé domethénése.
Disa nga hapat konkreté gé mund té merren né kété drejtim mund té jené:

= Saktésimi i pérkufizimit ligjor pér reklamén apo njoftimet shtetérore, pér té gjitha
subjektet té cilat pérdorin fonde shtetérore pér reklamé;

= Pércaktimi i garté dhe shterrues pér kriteret e pérzgjedhjes pér shpérndarjen e
reklamés;

= Transparencé mé e madhe e vendimeve, tenderave, apo akteve té tjera té cilat
kané pér géllim té shpérndajné reklamé né media;

= Botimi online né njé database gendrore i fondeve té shpenzuara pér reklamé né
media nga té gjitha subjektet shtetérore ose publike;

= Nisma té pérbashkéta té mediave pér té kryer studime té rregullta dhe té
besueshme pér audiencén dhe tirazhin, por edhe pér reklamat;

= Zbatimi i Kodit té Punés pér punonjésit e medias;

= Diskutime té vazhdueshme publike me pérfagésues té medias, shogeérisé civile,
rregullatoréve dhe aktoréve té tjeré né lidhje me forcimin e pavarésisé né media;

= Kryerja e studimeve té herpashershme né lidhje me profesionalizmin e medias
dhe pavarésiné e saj.
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